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Logo principal

Le logo est basé sur la police D-DIN, communiquant le
caractere technique de la marque, ainsi que la simplicité
et la fonctionnalité de ses solutions.

Utilisez cette version par défaut sur les arriere-plans
clairs, partout ou les couleurs complétes de la marque
peuvent étre appliquées.
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Logo Inversé

Utilisez cette version sur des fonds sombres afin de
garantir la cohérence des couleurs de la marque.
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Logo Monochrome
(noir)

Utilisez cette version sur des fonds clairs, dans des
supports monochromes ou partout ou l'utilisation des

couleurs est limitée.
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Logo Monochrome
(blanc)

Utilisez cette version sur des fonds sombres, dans des
supports monochromes ou partout ou l'utilisation des
couleurs est limitée.
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Zone de protection

Le logo doit toujours étre entouré d'une zone de
protection suffisante. Ses dimensions sont définies par la
hauteur de la lettre « R », comme illustré ci-dessous.
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Symbole de la marque

Le point fait partie intégrante du logo et peut étre utilisé
comme élément graphique autonome de la marque. Il
doit toujours étre représenté en orange.
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oooooooooooooooo



Palette de couleurs

Une combinaison tres contrastée de noir, de blanc et de
gris neutres, complétée par une couleur d'accentuation

orange

R255 G255 B255 R240 G240 B240 R15 G15B15
COMO YO KO C7M5Ye6 KO C81 M71 Y62 K90

#FFFFFF #FOFOFO #OFOFOF
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Utilisation Ul Yo o -

<« > C %5  https://www.solver-systems.com/products/standard-70-120

Utilisez des fonds clairs avec un texte trés contrasté et
des accents orange vifs pour mettre en évidence les SOLVER Products Download Calculate ResoUrces Cor

éléments interactifs et les actions.

Buy online
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Typographie principale

Roboto est |a police de caracteres principale utilisée sur
tous les supports numériques et imprimés lorsqu'elle est
disponible.

Roboto est une police gratuite disponible sur Google
Fonts: https://fonts.google.com/specimen/Roboto o o t o

Roboto Regular (400)

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit,
sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore
magna aliqua.

Roboto Bold (700)

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit,
sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore
magna aliqua.
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Typographie
secondaire (Systeme)

Utilisez Arial comme police de remplacement lorsque
Roboto n'est pas disponible.

Arial

Arial Regular (400)

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit,
sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore
magna aliqua.

Arial Bold (700)

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing
elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et
dolore magna aliqua.
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Hiérarchie de Y e sorve -

1e () < > C °5  https://www.solver-systems.com
I'information
SOLVER, Products Download

Créez une hiérarchie de l'information claire en
différenciant les titres (headings), les sous-titres
(subheadings) et le corps du texte (body text) a l'aide de
la taille et de la graisse de la police.

Cela garantit la lisibilité et permet aux utilisateurs de
parcourir rapidement le contenu.

1 Un sous-titre complete le titre en
- | developpant le contexte et en
presentant le contenu.

€ ) Caractéristig duproduit

T—

en fournissant des
n contexte. Il doit étre lisible, cohérent
sion rapide.
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Produit en main

Photos montrant le produit en contact avec ['utilisateur,
soulignant I'échelle, 'ergonomie, les textures des
matériaux et |'utilisation.

Privilégiez des prises de vue naturelles, bien éclairées,

avec des arriere-plans neutres.

SOLVER. Brandbook 18



Produit en d'utilisation

Photos montrant le produit dans un contexte réel,

communiquant la fonctionnalité, la durabilité et les
avantages pratiques.

Les prises de vue de face sont privilégiées.
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Prises de vue
horizontales

}uuuuu vy

A utiliser pour des vues larges et contextuelles montrant
l'environnement du produit dans les galeries, les mises en
page web et les supports marketing.

Formats d'image autorisés : 4:3/3:2 / 3:1
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Prises de vue
verticales

A utiliser pour les formats mobiles et les réseaux sociaux,
en mettant l'accent sur les détails, le produit ou
l'interaction avec l'utilisateur.

Formats d'image autorisés : 3:4 / 2:3

SOLVER. Brandbook 21



Cas d'utilisation
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